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Ein Rückblick in das Jahr 2024 
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E-E-A-T

Consent Mode V2

AI im Alltag

Employer Branding



Was erwartet uns dieses Jahr? 
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2025

Twiddler Barrierefreiheit Similarity Scores

Videos Zero-Click-
Suchergebnisse



Twiddler 
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Was sind Twiddler? 
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Twiddler als Ranking-
Feinjustierung

− C++ Codeobjekte von Google
− Optimiert Reihenfolge der 

Top 10 (30)

Echtzeit-Optimierung durch 
Twiddler-Bot

− Mehr Abwechslung
− Entfernt Duplikate & Spam
− Mehrere Twiddler gleichzeitig

Auswertung von 
Nutzerdaten / Signalen

− Klickqualität
− Geotargeting
− CTR



Wie funktionieren Twiddler? 
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Twiddler Typen

10
WEBneo GmbH

PreDoc Twiddler

− bewerten grundlegende Ranking-Faktoren
− Sortieren nach allgemeinen Qualitätskriterien
− Reduzieren die Ergebnismenge effizient
− Arbeiten, bevor detaillierte Inhaltsinformationen verfügbar 

sind

Lazy Twiddler

− Führen detaillierte Inhaltsanalysen durch
− Berücksichtigen spezifische Ranking-Faktoren
− Justieren die finale Reihenfolge präzise
− Haben Zugriff auf umfangreiche Dokumentinformationen

Vor oder während der 
Berechnung der 

Dokumentenscores

Nach der Berechnung der 
Dokumentenscores



Wie funktionieren Twiddler? 

Einsatz spezifischer Algorithmen
z.B.
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QualityBoost
Bewertet die Qualität von 

Ergebnissen

RealTimeBoost
Reagiert in Echtzeit auf 

Ereignisse & Trends



Wie können wir Twiddler für die Echtzeit SEO nutzen? 
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 Meta Daten gezielt optimieren
      
 Einzigartige Inhalte erstellen
     
 Aktualität beachten
     



Wie können wir Twiddler für die Echtzeit SEO nutzen? 
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 Positive Nutzerinteraktionen fördern

 Starke Markenpräsenz aufbauen 
     
 Dynamische SEO-Strategien 
      
 Relevante Bilder einsetzen 
     



Barrierefreiheit 
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Warum ist Barrierefreiheit wichtig? 
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gesetzlich verpflichtend Zugänglichkeit Ranking Faktor

BFSG ab Juni 2025 Dauerhaft
Vorübergehend

Situativ

?



Welche Kriterien gibt es?
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Web Content Accessibility Guidelines (WCAG)

 4 Prinzipien
 13 Richtlinien
 78 Kriterien mit 3 Konformitätsstufen (A, AA, AAA)

Pflicht: AA – 50 Kriterien



Praktische Umsetzung
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Kontrastprüfung
Analyse von Farbkontrasten

Alt-Text-Optimierung
Verwaltung & Prüfung von 
Alternativtexten für Bilder

Fokus- und Touch-Ziele
Optimierung von 

Bedienelementen für bessere 
Usability

Farbsimulation
Kann verschiedene 

Sehbeeinträchtigungen 
simulieren

Figma-Plug-in 
„Stark“



Praktische Umsetzung

WAVE Browser Extension
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 Visuelle WCAG-Analyse in Echtzeit

 Erkennt fehlende Alt-Texte & Kontrastprobleme

 Identifiziert Probleme in HTML & ARIA-Labels



Praktische Umsetzung

Screamingfrog für WCAG / technische Prüfung
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Automatisierte WCAG-Prüfung

Detaillierte Berichte

Testing bestehender & 
umfangreicher Websites



Similarity Scores 
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Was sind Similarity Scores?
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Kosinus-Ähnlichkeit

− Stellt Texte als Vektoren im mehrdimensionalen 
Raum dar

− Vergleicht Kosinus des Winkels zwischen Texten
− Wertebereich: -1 bis 1 (1 = identisch, 0 = keine 

Ähnlichkeit, -1 = gegenteilige Bedeutung)

Jaccard-Ähnlichkeit

− Vergleicht Mengen durch Überschneidungen
− für Wort-für-Wort Analysen
− Wertebereich: 0 bis 1 (1 = identisch, 0 = 

keine Übereinstimmung)



Warum sind Similarity Scores wichtig?
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Content-Gaps identifizieren

Hilft zu erkennen, welche relevanten 
Themen noch nicht abgedeckt sind

Duplicate Content vermeiden

Ermöglicht die Analyse von 
Ähnlichkeiten, um Ranking-Probleme 

zu verhindern

Interne Verlinkung optimieren

Ähnliche Inhalte sinnvoll verknüpfen, 
um bessere Nutzerführung zu 

gewährleisten

Semantische Optimierung

Google bewertet nicht mehr nur 
Keywords, sondern inhaltliche Qualität 

und semantische Passgenauigkeit



Praktische Anwendung
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Warum Videos im (Online-)Marketing?
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Was kann Video?
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Multisensorisch

Emotionalisierend

Informierend
Unterhaltend

Ideal für 
Storytelling

Technisch 
flexibel



Welche Video-Arten gibt es? 

TutorialSpielfilmErklärvideo
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Information Entertainment Infotainment

Imagefilm

Recruitingvideo

SoMe-Content

Video-Ads

Erklärvideo Headervideo



Was sollte bedacht werden?
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WAS WELCHE 
PLATTFORMWEN



Wer kann was?
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Welche Trends gibt´s?
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Aber was kann KI in der Videoproduktion?



Welche Trends gibt´s?
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KONZEPT & SKRIPT UNTERTITEL AUDIOKORREKTUR



Welche Trends gibt´s?
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UNTERTITEL

FORMAT 
(essenziell 9zu16)

FUNKTIONAL AUCH OHNE TON

KURZE LAUFZEIT 
(15-60 sec gute Orientierung)



Zero-Click-Suchergebnisse
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Was sind Zero-Klick-Suchergebnisse?
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− Suchanfragen, die nicht zu einem Klick auf 
externe bzw. indexierte Seiten führen

− Antworten werden direkt auf der Google-
Suchergebnisseite ausgegeben



Welche Suchergebnisse sind betroffen?
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− Besonders betroffen:
einfache Wissensfragen (Know Simple Queries)

− Verschiedene Snippet-Formate:
Featured Snippets
Knowledge Panel
People Also Ask
Direct Answer
AI Overviews



Wie kann man SERP-Features optimal nutzen?
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Content-Überprüfung & Optimierung
Inhalte regelmäßig aktualisieren, 
Relevanz etablieren, bestehende 

Snippets optimieren

Brand Building betreiben
Markenbekanntheit stärken & 

Nutzer direkt auf die eigene Seite 
ziehen

Komplexere Themen abdecken
Können nicht „einfach“ durch ein 

Snippet beantwortet werden



Wie kann man SERP-Features optimal nutzen? 
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Autorität & Vertrauen
Google bevorzugt hochwertige, gut 

strukturierte Inhalte

Erhöhte Sichtbarkeit
Featured Snippets stehen über den 

organischen & paid Suchergebnissen

Konkurrenten verdrängen
Die eigene Seite kann sich 
auf Position 0 platzieren



Wie kann man SERP-Features optimal zu nutzen?
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Keyword-Analyse für Snippets
Welche Keywords geben bereits 

Featured Snippets aus?

FAQs nutzen
Klare, prägnante Antworten auf 

häufige Fragen

Suchergebnisse prüfen
Inhaltsstruktur an Snippets 

anpassen

Strukturierte Daten
Verschiedene Schema-Markups 

nutzen



Wie kann man SERP-Features optimal zu nutzen?

42
WEBneo GmbH

Keyword-Analyse für Snippets
Welche Keywords geben bereits 

Featured Snippets aus?

FAQs nutzen
Klare, prägnante Antworten auf 

häufige Fragen

Suchergebnisse prüfen
Inhaltsstruktur an Snippets 

anpassen

Strukturierte Daten
Verschiedene Schema-Markups 

nutzen



Web: www.webneo.de Mail: info@webneo.de Tel.: 0351 44004422

VIELEN DANK FÜR EURE 
AUFMERKSAMKEIT !

https://www.google.com/search?q=webneo&oq=webneo+&aqs=chrome..69i57j35i39l2j69i60l2j69i65l3.2390j0j7&sourceid=chrome&ie=UTF-8
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